Etyka dziennikarska
Źródła deontologii dziennikarskiej
Na świecie powstało wiele kodeksów etyki dziennikarskiej. Tworzyły je stowarzyszenia

zawodowe dziennikarzy, wydawcy i poszczególne redakcje. Z dokumentów rangi międzynarodowej

warto wspomnieć dwa: Deklarację Paryską z 1983 r., w której zawarte są "Międzynarodowe Zasady

Etyki Zawodowej w Dziennikarstwie", oraz "Europejski Kodeks Deontologii Dziennikarskiej"

uchwalony przez Zgromadzenie Parlamentarne Rady Europy w 1993 r.

Z polskich dokumentów chciałbym przywołać "Dziennikarski Kodeks Obyczajowy"

Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej z 27 września 1991 r. oraz "Kartę Etyczną
Mediów", przyjętą przez wszystkie stowarzyszenia dziennikarskie w 1995 r.

Zgodnie z Dziennikarskim Kodeksem Obyczajowym SDRP dziennikarz ma obowiązek:

- poszukiwania i publikowania prawdy

- prostowania informacji fałszywej

- oddzielania komentarza od informacji

- zachowania tajemnicy zawodowej

Dziennikarz nie może:

- naruszać dóbr osobistych

- używać słów obelżywych, poniżać kogokolwiek lub szantażować
- przesądzać o winie oskarżonego przed wyrokiem sądu

- propagować wojny, przemocy, gwałtu, pornografii

- naruszać uczuć religijnych i ludzi niewierzących, uczuć narodowych, praw człowieka

- uprawiać kryptoreklamy i plagiatorstwa

- przyjmować korzyści materialnych za zamieszczenie lub niezamieszczenie materiału

dziennikarskiego

- dyskredytować dobrego imienia dziennikarza lub działać na szkodę innych dziennikarzy

- wykonać polecenia służbowego, jeżeli prowadziłoby to do naruszenia norm etycznych.
Karta etyczna mediów precyzuje siedem zasad dobrego dziennikarstwa:
1. Zasada prawdy – dziennikarz ma obowiązek zabiegać o informację prawdziwą i sprostować
informację fałszywą.

2. Zasada obiektywizmu - przedstawianie rzeczywistości niezależnie od poglądu dziennikarza.

3. Zasada oddzielania informacji od komentarza – chodzi o możliwość odróżniania przez

odbiorcę faktów od opinii o nich.

4. Zasada uczciwości – dziennikarz działa zgodnie z własnym sumieniem, nie ulega wpływom,

jest nieprzekupny.

5. Zasada szacunku i tolerancji - poszanowanie ludzkiej godności, praw, dóbr osobistych i

prywatności.

6. Zasada pierwszeństwa dobra odbiorcy - interesy odbiorców są nadrzędne wobec interesów

redakcji, dziennikarzy, wydawców.

7. Zasada wolności i odpowiedzialności za formę i treść przekazu - wolność nakłada na

dziennikarzy i wydawców odpowiedzialność za konsekwencje wynikające z publikacji

treści.

Poważni wydawcy tworzą swoje wewnętrzne zasady wydawnicze i kodeksy etyczne. Wiele

redakcji ma też tzw. style book, czyli zasady tworzenia i publikacji materiałów dziennikarskich. To

swego rodzaju redakcyjna „konstytucja”, normująca pracę redaktorów i dziennikarzy. Za wspólny

mianownik wszystkich zbiorów dziennikarskich norm etycznych moŜemy uznać takie podstawowe

kanony jak: niezalezność, rzetelność, uczciwość i wrażliwość.

Niezależny dziennikarz:

- jest bezstronny w tworzeniu i przekazywaniu materiałów prasowych

- nie chroni i nie faworyzuje kogokolwiek, czy to wpływowych środowisk, czy rodziny i przyjaciół

- jest nieprzekupny w dążeniu do prawdy, wolny od jakichkolwiek wpływów, nawet gdy pochodzą
one od jego zwierzchnika w pracy

- może mieć poglądy polityczne, ale kierując się swoimi poglądami nie może selekcjonować albo

zniekształcać informacji

- nie podejmuje się realizacji tematów, w które jest lub może być zaangażowany osobiście, np.

finansowo czy towarzysko.
Rzetelny dziennikarz:
- uwzględnia wszystkie istotne fakty dla opisywanej sprawy

- nie opiera swoich relacji na jednym źródle i nie pokazuje tylko jednej strony medalu

- stroni od złośliwych uwag na temat czyjegoś pochodzenia społecznego, miejsca zamieszkania,

wyglądu, poglądów

- unika słów i wyrażeń nacechowanych emocjonalnie lub zawierających oceny (w tabloidach

obserwujemy świadome granie na ludzkich emocjach).
Uczciwy dziennikarz:
- działa w sposób jawny i informuje rozmówcę, w jaki sposób jego informacja będzie wykorzystana

- nie płaci za informacje i nie posługuje się szantazem

- korzysta z ukrytego mikrofonu i kamery tylko w wyjątkowych przypadkach

- przestrzega prawa do autoryzacji (zasada mocno dyskusyjna, ale wciąż w Polsce obowiązująca).

Wrażliwy dziennikarz:

- liczy się z ludzkimi uczuciami

- bierze pod uwagę skutki, jakie wywoła przygotowywany przez niego materiał.
Co przynosi nam życie
A oto przykłady publikacji i zachowań róznych zespołów redakcyjnych w konkretnych

sytuacjach:
Czy redakcja moze opublikować imię i nazwisko oraz zdjęcie świadka przestępstwa?
Nie wolno publikować personaliów i fotografii pokrzywdzonych oraz świadków przestępstw

(pkt 16. Dziennikarskiego Kodeksu Obyczajowego, art. 13 ust. 2 ustawy Prawo prasowe). Zdarza

się jednak, ze redakcje decydują się na takie publikacje, jeżeli świadek wyrazi na to zgodę. Nawet

jeśli taką zgodę mamy, powinniśmy jednak ocenić, czy opublikowanie danych osobowych świadka

nie narazi go np. na niebezpieczeństwo.
Czy redakcja może opublikować personalia oraz zdjęcie szefa instytucji państwowej,

któremu prokuratura postawiła zarzuty?
Zgodnie z art. 13 ust. 2 ustawy Prawo prasowe, nie wolno publikować danych osobowych i

wizerunku osób, przeciwko którym toczy się postępowanie przygotowawcze lub sądowe, chyba Ŝe

osoby te wyrażą na to zgodę. Ochrona ta dotyczy również osób publicznych i powszechnie

znanych. Dane osobowe podejrzanych, oskarżonych i przestępców są chronione tak samo jak dane

osobowe wszystkich obywateli.
Czy redakcja może opublikować personalia oraz zdjęcie matki mężczyzny, który jest

podejrzany o śmiertelne pobicie, jeżeli kobieta wyraza na to zgodę?
W przypadku, który tutaj Państwu prezentuję, redakcja nie zdecydowała się na

publikację wizerunku kobiety, mimo że wyraziła ona na to zgodę, ze względu na dobro

jej młodszych dzieci. Rodzina doświadczyła juz ostracyzmu i napastliwych komentarzy ze strony

mieszkańców osiedla. Redakcja uznała, że opublikowanie wizerunku kobiety może spotęgować
nieprzyjazne lub wręcz niebezpieczne działania w stosunku do tej rodziny.
Czy redakcja może zamieścić zdjęcie przedstawiające niekorzystny wizerunek osoby

publicznej?
Redakcja ma prawo zamieścić zdjęcie, na którym osoba publiczna wygląda np. śmiesznie

czy wręcz komicznie. Gazeta nie jest jednak w takiej sytuacji zupełnie bezkarna, poniewaz musi się
liczyć chociażby z wrazliwością czytelników. Takie „przegięcie pały” moze spowodować
niezadowolenie i niechęć do kupienia gazety.
Czy napisanie i opublikowanie artykułu, w którym informacja pomieszana jest z

komentarzem, moŜna nazwać dziennikarstwem?
Mieszanie informacji z komentarzem jest nieetyczne i nie ma nic wspólnego z rzetelnym i

uczciwym dziennikarstwem. To środek manipulacji. Czytelnik powinien mieć pełną jasność co do

tego, gdzie dziennikarz lub redakcja przedstawia fakty, a gdzie zamieszcza swoje opinie.
Czy dziennikarz, który kandyduje w wyborach samorządowych może rzetelnie

realizować swoje obowiązki zawodowe?
W ostatnich wyborach samorządowych mieliśmy do czynienia z sytuacją, w której

dziennikarze kandydowali. Prawo nikomu nie zabrania startu w wyborach, ale jest to niezgodne z

etyką zawodową. Dziennikarz nie może walczyć o władzę lub ją sprawować, a jednocześnie tę
władzę kontrolować. Dziennikarz i wydawca takiej gazety tracą wiarygodność.
Czy dziennikarz ubiegający się o mandat radnego może być bezstronnym

sprawozdawcą na sesji rady miasta?
To sytuacja kuriozalna. Autor tekstu jest „bezstronnym” sprawozdawcą, informującym

mieszkańców o najwaŜniejszych decyzjach lokalnej władzy. „Bezstronnym”, bo jest też
kandydatem komitetu wyborczego, który chce tę władzę zdobyć. Tego rodzaju zachowania psują
wizerunek wszystkich mediów.
Czy informacja, w której dziennikarz zachwala ofertę kulinarną jednego baru jest

kryptoreklamą?
Jest to typowy przykład kryptoreklamy. Oferta jednego baru, z podaniem cen, strony

internetowej i sformułowań wartościujących: „pyszną golonkę”, „smakowitości z bogatego menu”,

a także manipulacji w rodzaju: „duzym powodzeniem cieszy się…” nie jest materiałem

dziennikarskim. Art. 12 ust 2 ustawy Prawo prasowe: Dziennikarzowi nie wolno prowadzić ukrytej

działalności reklamowej wiążącej się z uzyskaniem korzyści majątkowej bądź osobistej od osoby

lub jednostki organizacyjnej zainteresowanej reklamą.
Czy gazeta moŜe przesądzać o winie kogokolwiek, jeśli sąd nie wydał jeszcze

prawomocnego wyroku skazującego?
Zdarza się, że redakcje zachowują się nierozważnie, np. zamieszczając tytuły o charakterze

przesądzającym w sytuacji gdy wina sprawcy nie została jeszcze stwierdzona przez sąd. Jest to

działanie nieetyczne i bezprawne. Generalny inspektor danych osobowych stwierdził na ten temat:

Chroniona jest nie tylko osoba podejrzana czy oskarżona o popełnienie przestępstwa, ale nawet

skazana prawomocnym wyrokiem. Jej nazwisko, dane osobowe, w tym wizerunek, można podać do

wiadomości publicznej za zgodą prokuratury albo sądu. Sąd, ogłaszając wyrok skazujący, może

zasądzić karę w postaci podania do publicznej wiadomości personaliów i wizerunku przestępcy.
Czy można opublikować dane osobowe i wizerunek osoby, przeciwko której toczy się
postępowanie prokuratorskie lub sądowe?
Tylko w sytuacji gdy zgodę na to wydadzą:

- prokurator

- sąd

- osoba podejrzana (oskarżona, skazana).

Warto dodać, że zgoda na opublikowanie danych osobowych lub wizerunku osoby,

przeciwko której toczy się postępowanie przygotowawcze lub sądowe, wydana przez prokuratora

lub sąd, jest zgodą wydaną wszystkim mediom.
A co z danymi osobowymi i wizerunkami osób publicznych? Czy można np. zamieścić
zdjęcie pijanego burmistrza?
Wyrok Sądu NajwyŜszego z 18 marca 2008 r. (sygnatura akt: IV CSK 474/07) nie

pozostawia wątpliwości: Zakaz publikowania w prasie danych personalnych osób, przeciwko

którym toczy się sprawa karna, dotyczy takŜe osób pełniących funkcje publiczne.
Czy można opublikować zdjęcie prezydenta miasta, który spaceruje sobie po swoim

ogrodzie?
Prezydent jest niewątpliwie osobą publiczną, ale pokazywanie go w sytuacji niezwiązanej z

jego funkcją publiczną (prywatny ogród) możliwe jest tylko za jego zgodą. Jeśli osoba publiczna

zaprosi nas do domu, by pokazać i opowiedzieć jak mieszka, czym zajmuje się po pracy, nie ma

problemu.

Dane osobowe według polskiego prawa to:

- imię i nazwisko

- data i miejsce urodzenia

- adres zamieszkania

- stan cywilny

- fotografia.
Podyskutujmy o zagrożeniach
Jakie niebezpieczeństwa zagrażają dziś rzetelnemu dziennikarstwu? Czy komuś jeszcze

zależy na niezależnym dziennikarstwie? Te najistotniejsze zagrożenia streściłbym w pięciu

punktach.

1. Nasze ludzkie słabości i ułomności. Dobre i rzetelne dziennikarstwo wymaga niezłomnego

charakteru. A dziennikarstwo niesie w sobie wiele pokus i pułapek.

2. Obniżenie prestiżu zawodowego dziennikarzy. Trudna sytuacja ekonomiczna wydawców, spadki

sprzedaży prasy i wpływów z reklamy powodują zwolnienia dziennikarzy. Pojawia się brak

poczucia stabilizacji i zagrożenie coraz większego uzaleŜnienia dziennikarzy od wydawców,

marketingu, lokalnej władzy.

3. Przeciążenie pracą w redakcjach. Coraz mniejsze zespoły dziennikarskie muszą zapisać i

zredagować coraz więcej kolumn w gazecie i materiały dziennikarskie na portalach. Pośpiech coraz

bardziej wyklucza staranność. Dominuje szybka papka. Nie ma czasu na dociekliwość i

dziennikarstwo śledcze.

4. Słabość środowiska dziennikarskiego w Polsce, która jest wynikiem licznych podziałów.

Dziennikarze nie mają silnej reprezentacji, która zadbałaby o ich interesy zawodowe, a takze

moralne standardy wykonywanej pracy, tak jak to się dzieje w krajach zachodniej demokracji.

Najlepszym dowodem rozbicia i słabości środowiska są konflikty w Radzie Etyki Mediów.

5. Przenoszenie do dziennikarstwa najgorszych praktyk z internetu. Kradzież treści, tzw.

inteligentne odtwórstwo, miałkość i nierzetelność, wulgaryzacja przekazu – te wszystkie złe

praktyki nie omijają też, niestety, treści tworzonych przez zawodowych dziennikarzy.


1. Dziennikarstwo jest dla człowieka, a nie człowiek dla dziennikarstwa
Ta teza jest podstawowym postulatem etyki mediów, która ma na celu chronić w mediach wartość i godność człowieka. Przyjęcie takiej zasady pozwala rozstrzygać wiele dylematów aksjologicznych, wskazując na podstawowe zasady etyczne, którymi winien się kierować dziennikarz, potrafiący zachować właściwą proporcję i relację pomiędzy dążeniem do odkrywania prawdy a szacunkiem dla człowieka. 

Każdy rodzaj ludzkiego działania musi się opierać na wartościach. Nie ma żadnej przestrzeni naszego życia, którą można by umieścić – jak chciał chociażby Nietzsche – poza dobrem lub złem. Ważną jest zatem sprawą, na jakich i jak uporządkowanych wartościach opieramy nasze działanie.

Media wpływają na nasze życie, na to, jak i co mamy myśleć. Państwo macie w swoich rękach potężne narzędzie kształtowania człowieka, jego myślenia, jego wartościowania, jego działania. 

Warto zatem w tym kontekście zastanowić się nad dziennikarskim, naszym światem wartości i jego porządkiem.

Istnieje wiele, znanych Państwu, kodeksów dziennikarskich i wewnątrz-redakcyjnych regulaminów, które czasem mieszają wartości etyczne, warsztatowe, biznesowe i inne. 

Dlatego ja chciałbym zwrócić raczej uwagę na fundamenty, kontekst i zasady rozstrzygania problemów i dylematów etycznych w sferze sumienia dziennikarza. Postaram się je ukazać, analizując: 

(1) prawo człowieka do prawdy i dziennikarską powinność prawdy; 

(2) aksjologiczne ramy etyki dziennikarskiej; 

(3) przezwyciężanie nowych mitów medialnych; 

(4) sumienie jako konieczną instancją medialną; 

(5) zasady formacji sumienia oraz 

(6) zasadę prymatu większych wartości.

2. Prawo do prawdy i powinność prawdy

Podstawową wartością, wokół której kształtuje się funkcjonowanie i misja mediów, jest prawda. Dziennikarstwo  powinno byc– odkrywaniem prawdy w imię dobra wspólnego i w służbie dobra wspólnego. 

Prawo do prawdy jest podstawowym prawem człowieka, a media są dziś podstawową przestrzenią realizowania tego prawa człowieka. 

Nic więc dziwnego, że w etyce dziennikarskiej, jakkolwiek byśmy ją rozumieli, jako pierwszą i podstawową normę postępowania, cnotę etyczną, wyznacznik profesjonalizmu dziennikarskiego, podaje się "zasadę prawdy". 

Problemem jednak nie jest to, czy mówić prawdę, co jest oczywiste, ale jak ją zdobywać oraz jak i w jakim wymiarze przekazać ją w przestrzeni publicznej. 

Prawo do prawdy i powinność odkrywania i przekazywania prawdy domagają się zatem odniesienia do etyki. 

Realizacja prawa i powinności prawdy nie jest możliwa w pełni w oparciu o normatywność prawną, zasady dyscyplinarne, regulacje biznesowe. 

Potrzeba jest także etyki i potrzeba jest sumienia, opartego na prawdzie.

3. Aksjologiczne ramy etyki dziennikarskiej

Wydaje się, że w społeczeństwach otwartych, z gospodarką rynkową, najważniejszym problemem etycznym może nie być wcale ethos dziennikarski, ale ethos struktur medialnych, a więc problemy etyczne na linii sprzężenia mediów i polityki, komercji i misji służenia człowiekowi i dobru wspólnemu. 

To sprzężenie ma także wpływ na rozumienie i funkcjonowanie codziennej pracy dziennikarzy, rodząc różnego rodzaju dylematy, które domagają się wyborów etycznych.
Ale mówiąc o etyce mediów należy podkreślić fakt, że we współczesnej kulturze dominują, w dużym uproszczeniu, 
trzy tendencje etyczne: 
personalistyczny-humanistyczny, 

pragmatyczny-społeczny

naturalistyczno-postmodernistyczny. 

Różne koncepcje etyki, pluralizm światów i hierarchii wartości sprawiają, że pojęcia "etyczne, etyka" wcale nie są jednoznaczne. 

Można czasem uzasadniać "etycznie" działania i zachowania, które w interpretacji różnych osób i gremiów wydają się przeciwstawne.

 Dlatego trzeba poszukiwać płaszczyzny uniwersalnej, umożliwiającej dyskurs etyczny na poziomie szacunku dla wartości i godności człowieka.

Najwyższe kryteria prawdy i sprawiedliwości w dojrzałym korzystaniu z wolności i odpowiedzialności, stanowią horyzont, na którym sytuuje się autentyczna deontologia w korzystaniu z nowoczesnych potężnych środków społecznego przekazu. 

Prawda i sprawiedliwość w dojrzałym korzystaniu z wolności i odpowiedzialności – to jest podstawa etyki dziennikarskiej. 
Te cztery wartości stanowią jakby ramy przestrzeni, w której się rozgrywają decyzje, wybory i działania dziennikarskie. 

Wartości te są ze sobą sprzężone i wzajemnie się warunkują, to znaczy wyznaczają jedne dla drugich granice etycznych działań. 

Wszystkie one służą dobru osoby, więc poszanowaniu godności każdego człowieka, oraz dobru społeczności. 

Jeśli zatem poszukujemy granic etycznych dla odkrywania i przekazywania prawdy w dziennikarstwie, to jej uwarunkowaniem stanowiącym także aksjologiczną granicę jest sprawiedliwość, z której rodzi się szacunek dla ludzkiej godności oraz wolność złączone z odpowiedzialnością.
Tak kształtowana etyka mediów, chroniąca wartość i godność człowieka, pozwala także demitologizować fałszywe wizje mediów, nowe mity medialne.

4. Przezwyciężanie nowych mitów medialnych

Przytoczę przykładowo trzy negatywne tendencje w mediach, które urastają do rangi nowych mitów. 

Mitologizację rozumiem w sensie szerszym jako próbę traktowania pewnych spraw i problemów w sposób odbiegający od rzeczywistości.

1. Po pierwsze: media są niezależne. Od czego są media niezależne: od polityki, od struktur właścicielskich, od etosu odbiorców, od subiektywnych upodobań i poglądów dziennikarzy, od struktur selekcji tzw. gate-keeperów, od opinii publicznej, od zamierzonych celów, od preferowanych wizji światopoglądowo-aksjologicznych, od ambicji i konkurencji dziennikarzy, od reklamy itd.?

2. Media funkcjonują jako czwarta władza w strukturach wielu zależności. Nie można ich uniknąć i o tyle media pozostaną niezależne, o ile wszystkie zależności mediów będą podporządkowane jednej podstawowej zależności: zależności od prawdy. 

Priorytet prawdy czyni dopiero media niezależnymi i obiektywnymi.

Obiektywizm, to nie znaczy brak selekcji. W dzisiejszym świecie mediów, już niejako "na wejściu" dokonuje się selekcja informacji. 

Informacje przechodzą przez wielorakie bramki selekcyjne tzw. gate-keeperów: bramki ilości czasu, formy materiału, rodzaju programu, subiektywnych uwarunkowań dziennikarza, redaktora, szefa wydania, szefa redakcji, dyrektora, właściciela, bramki celów medialnych, takich czy innych preferencji, również politycznych itd. 

Nie da się uniknąć selekcji, ale trzeba selekcji dokonywać przez sito prawdy i dobra.

2. Po drugie: media są wolne, a wolność słowa jest dla mediów wartością nadrzędną. 

Media realizują trzy podstawowe funkcje: informacji, perswazji i rozrywki. 

Istnieją różne rodzaje perswazji: przekonująca, nakłaniająca i pobudzająca. 
Wychowanie opiera się także na perswazji przekonującej i nakłaniającej, co jest naturalne i etyczne. Jeśli natomiast w życiu i mediach oddziaływanie przybiera postać perswazji pobudzającej, często ukrytej, może stać się propagandą, manipulacją czy agitacją. 
Manipulacje w mediach mogą być znacznie groźniejsze wtedy, kiedy manipuluje się ludźmi w imię wolności lub pod osłoną wolności. 

Wolność mediów, która może urastać do rangi mitu, w świadomości wielu czytelników, słuchaczy i widzów utożsamiana jest automatycznie z prawdziwością i obiektywizmem informacji. 

Podkreślam jeszcze raz, że media powinny być wolne 

(nie oceniam tutaj stanu faktycznego mediów w Polsce, ale podkreślam postulatywny charakter tego twierdzenia), ale to nie znaczy, że mogą być wolne od odpowiedzialności. Nie istnieje dla mediów tylko taka alternatywa: albo ograniczenia instytucjonalne albo wolność bez odpowiedzialności. 

Wolność wypowiedzi, tworzenia, informacji itd. nie może być nieograniczona, ale ogranicza ją etyka odpowiedzialności. 

Zachowując taką relację wolności do odpowiedzialności media są rzeczywiście wolne, bo będą w nich działać ludzie o różnych światopoglądach i preferencjach politycznych, ale ludzie odpowiedzialni za wartość i godność człowieka.
W dyskusji o wolności mediów pojawiają się czasem głosy ignorancji, niezrozumienia. 

Przykładem takiego głosu niech będzie wypowiedź dziennikarza-publicysty jednego z wielkich dzienników: Uważam jednak, że jeśli ktoś jest zwolennikiem wolności słowa, to musi być także zwolennikiem wolności słowa obrzydliwego, paskudnego, głupiego, szkodliwego. Ktoś, kto twierdzi, że jest zwolennikiem wolności słowa, ale po warunkiem, że będzie to słowo piękne, mądre, szlachetne, jest w istocie zwolennikiem cenzury. Takich wypowiedzi, takiego mieszania pojęć i tak subiektywnego rozumienia etyki i wolności mediów jest niestety wiele. Nazywanie odpowiedzialnego działania etycznego cenzurą, graniczy z absurdem. Etyka to nie cenzura. Etyka odzwierciedla i chroni świat wartości, chroni przede wszystkim wartość i godność człowieka.

3. Po trzecie: media są pluralistyczne i tolerancyjne. 
Pluralizm i tolerancja są wartościami, które należy cenić i preferować, ale nie należy ich absolutyzować. Tolerancja ma swoje granice. Zwykło się w takich sytuacjach mówić o "zerze tolerancji" lub "opcji zerowej" tolerancji wobec zła, szanując przy tym człowieka, jego wartość i godność. Fałszywie lub błędnie rozumiana tolerancja prowadzi bowiem do przekonania, że wszystko jest względne i dozwolone, ponieważ nie istnieją obiektywne i uniwersalne wartości.
Warto więc w tym kontekście przywołać zasadę sformułowaną przez św. Augustyna, że "należy odrzucać zło, natomiast kochać człowieka, który to czyni". 
Nie wystarczy tworzyć coraz lepsze i dokładniejsze etyki dziennikarskie: różnego rodzaju i oparte na różnych fundamentach, normach, cnotach, intencjach, przekonaniach itd. 

Trzeba jeszcze formować prawdziwe sumienie dziennikarskie, które jest najbliższą i bezpośrednią instancją, w której człowiek sam decyduje o swoich działaniach, za które ponosi odpowiedzialność. 

Sumienie jest tą przestrzenią, w której człowiek rozstrzyga o ważności i priorytecie wartości, przestrzenią, w której łączy ze sobą różne zasady i cnoty etyczne. 

Umiejętność ich stosowania jest kwestią prawdziwości sumienia. 

Dobry człowiek to człowiek sumienia. 

Dobry, profesjonalny dziennikarz to człowiek sumienia.

5. Sumienie konieczną instancją medialną

Etyka dziennikarska jest zatem sprawą ludzkiego sumienia. Wskazują na to różne terminy, takie jak: podmiotowa świadomość moralna, indywidualna odpowiedzialność, działanie zgodne z sumieniem, zgodne z wewnętrznym przekonaniem. Wiele z tych określeń, wskazując na człowieka jako jedyne i ostateczne źródło wartościowania, jest wyrazem postępującej subiektywizacji i relatywizacji etyki. 

Problemem bowiem nie jest to, że człowiek dokonuje subiektywnych wyborów. 

Wartościowanie etyczne, które się dokonuje w sumieniu człowieka, ma zawsze wymiar subiektywno-podmiotowy. Problemem natomiast jest to, czy człowiek wybierający i działający "zgodnie z sumieniem" ma sumienie prawdziwe, czyli właściwie uformowane.

Z etycznego bowiem punktu widzenia jednym z największych problemów współczesnej kultury medialnej jest zjawisko bardzo zróżnicowanych stanów ludzkich sumień. 

Podstawową troską każdej etyki winno być to, żeby ludzie mieli "sumienie ukształtowane zgodnie z prawdą". Podstawą właściwych ocen etycznych jest bowiem sumienie pewne i prawdziwe.

Takie prawdziwe sumienie staje się − w naszym rozumieniu − najważniejszą instancją medialną. Pozwala ono bowiem nie tylko odkrywać, ale i przekazywać prawdę w kontekście innych wartości: odpowiedzialności i szacunku dla człowieka.

6. Zasady formacji sumienia

Jakie są podstawy formowania prawdziwego sumienia? 

Źródłem prawdziwości sumienia jest akceptacja całej hierarchii wartości odkrywanej i urzeczywistnianej w człowieku. 

Obowiązek pójścia za głosem sumienia wynika więc z faktu bycia człowiekiem, czyli z normy personalistycznej oraz związanej z nią prawdy o obiektywnym świecie wartości.

6.1. Zasada słusznej autonomii sumienia

U podstaw życia moralnego leży zatem zasada słusznej autonomii człowieka jako podmiotu swoich czynów. Słuszna autonomia sumienia oznacza, że człowiek posiada w samym sobie prawo moralne, związane integralnie z człowieczeństwem, z "byciem człowiekiem". 

Taka autonomia sumienia nie oznacza jednak możliwości tworzenia przez człowieka wartości i norm moralnych. 

Bycie osobą ludzką oznacza bycie wolnym, posiadanie słusznej autonomii sumienia, która pozwala człowiekowi wybierać, decydować i działać w oparciu o prawdę poznanego świata wartości i powinności.

 Z faktu, że człowiek "nie stwarza" prawdy, ale ją "odkrywa", wynika podstawowa powinność dziennikarza:

1. Prymat szacunku wartości i godności osoby nad wszelkimi innymi uwarunkowaniami (komercyjność, powinności "czwartej władzy", służebność społeczna, powinności wobec kultury itp.).

2. Powinność przekazu prawdy w imię wolności i odpowiedzialności, przy zachowaniu sprawiedliwości i miłości.

6.2. Zasada "niebanalizacji" zła

Mówiąc o tej zasadzie, mam na myśli zachowanie zdolności sumienia do prawdziwej oceny rzeczywistości i zachowanie właściwej wrażliwości moralnej, zdolnej przeciwstawić się zjawisku zniekształcania ludzkich sumień. Człowiek jest w stanie działać w pełni "po ludzku", jeśli jest osobą wewnętrznie zintegrowaną, jeśli nie żyje w sprzecznościach. Do najgłębszych zaś sprzeczności w życiu człowieka należy sprzeczność pomiędzy czynem człowieka a prawdą sumienia, czyli wewnętrznym przekonaniem, co do wartości tego czynu. 

Banalizacja zła powoduje wewnętrzną sprzeczność z wartością i godnością człowieka, dlatego zasada "niebanalizacji" zła w formacji sumienia powinna pomóc tak formować sumienie, by stało się ono tą przestrzenią, w której człowiek jako człowiek staje się "bardziej człowiekiem" i taki stan sumienia komunikuje innym.

6.3. Zasada personalizacji "wielorakiego rezonansu" społecznego

"Wieloraki rezonans" ukazuje przestrzeń życia człowieka, poddanego nieustannemu oddziaływaniu różnych czynników, warunkujących jego myślenie, wartościowanie, poznawanie i działanie. W takim kontekście pojawia się postulat personalizacji wielorakiego rezonansu, polegający na formowaniu takiego sumienia, które będzie w stanie, "wykorzystać" wieloraki rezonans czynników zewnętrznych dla umocnienia słusznej autonomii i prawdziwości sumienia. Jedynie prawdziwe sumienie jest w stanie asymilować i filtrować niespójność i różnorodność ocen zewnętrznych dla utrwalenia i wzmocnienia własnego systemu wartościowań etycznych. I odwrotnie, jedynie prawdziwe sumienie może wnieść w ten zewnętrzny, niespójny i zróżnicowany świat "rozdźwięków" normatywną moc prawdy.

Zasada personalizacji wielorakiego rezonansu utrwala w człowieku świadomość własnej tożsamości etycznej. Ta świadomość pozwala w przestrzeni wielorakiego rezonansu etycznego na asymilację wszystkich dobrych cech i właściwości obecnych w kulturze pluralistycznej.

6.4. Zasada teleologiczna

W każde działanie ludzkie musi być wpisany określony cel, każde działanie jest też nośnikiem tegoż celu. Zasada teleologiczna pozwala formować takie sumienia, które będą wyznaczać dobre cele, kształtujące dobre działanie dziennikarskie, i dzięki temu będą wnosić w przestrzeń publiczną dobro.

Zasada ta sprawia, że takie wyrażenia, jak: "powinno się", "należy", "istnieje obowiązek" itp., są określeniami normatywnymi i mają sens o tyle, o ile nie odrywa się ich od teleologicznego porządku działania. Prawdziwość tej normatywności wynika z prawdziwości dobra, stanowiącego cel powinności. 

Dziennikarz powinien służyć prawdzie, gdyż to ona wyznacza jego zawodową odpowiedzialność. W przekazywaniu prawdy niezbędne są jednak pewne wymagania moralne. 

Należą do nich między innymi: szczerość, uczciwość, bezstronność i obiektywizm; czyli wszystko to, czym winien wykazać się człowiek postępujący zgodnie z własnym sumieniem, sumieniem prawdziwym.

7. Zakończenie – zasada prymatu większych wartości

Czy poszukiwanie prawdy w dziennikarstwie ma granice etyczne? 
Odpowiedź wydaje się w kontekście tych analiz oczywista. 

Podstawowe granice etyczne działań wyznacza teza, że dziennikarstwo jest dla człowieka, a nie odwrotnie, a więc nie człowiek dla dziennikarstwa.

Pluralizm, wolność i niezależność mediów, pluralizm światów wartości oraz odmienne rozumienie etyki i jej uzasadnień, to wszystko jednak łączy się w realizacji wspólnych i uniwersalnych, etycznych i społecznych celów:

– obrony godności człowieka w imię prawdy,
– troski o dobro wspólne w imię sprawiedliwości,
– realizacji wolności w duchu odpowiedzialności.

Realizacja tych celów to nie tylko cele dziennikarzy, ale zadanie każdego człowieka, który znajduje się w jakimkolwiek miejscu wielkich procesów medialnego komunikowania. 
Realizacja tych celów jest pewno nieosiągalnym ideałem, ale trzeba je stawiać i na miarę naszych możliwości, na miarę naszych sumień je wypełniać, czego Państwu i sobie życzę.

ETYKA DZIENNIKARSKA


ETYKA - nauka o moralności
* jest to ogół ocen i norm moralnych w danej epoce i zbiorowości społecznej lub konkretny ich system, tj. moralność 
* są to oceny, normy, zasady i ideały określające poglądy, zachowania i działania uważane za właściwe 
a zatem etyka pomaga nam zrozumieć: 
* co jest dobre, co być powinno ?
* które działania ludzkie chronią zgodne z prawdą dobro osób ? 
Fundamenty etyki to następująca triada:
PRAWDA, DOBRO, PIĘKNO 
są ze sobą nierozerwalnie powiązane, wzajemnie się warunkują.

KODEKSY DEONTOLOGII DZIENNIKARSKIEJ
Każdy kierunek ludzkiego życia (a więc i dziennikarstwo) domaga się etyki, dlatego powstała DEONTOLOGIA czyli zespół zasad etycznych odnoszących się do konkretnej grupy zawodowej. Normy etyczne dotyczące profesji dziennikarskiej są zawarte w licznych kodeksach obowiązują jedynie, gdy zostaną uznane przez profesjonalistów, pozbawione są innych sankcji, które by je chroniły i zapewniały ich przestrzeganie ułatwiają dziennikarzowi orientację, by przedstawiać PRAWDĘ  w sposób wierny mają zatem „tylko” znaczenie honorowe, tj. obowiązują w sumieniu.    
Jest wiele kodeksów regionalnych, partykularnych, często obowiązujących w regionalnych tytułach. Do najbardziej znanych należą: 
a)  na świecie 
- Deklaracja Paryska 1983r. „ Międzynarodowe Zasady Etyki Zawodowej w Dziennikarstwie”
- Rada Europy 1993r. „Europejski Kodeks Deontologii Dziennikarskiej”
b)  w Polsce
-  „Dziennikarski Kodeks Obyczajowy" Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej 27 września 1991r.
- „Karta Etyczna Mediów” 1995r. ( przyjęta przez wszystkie stowarzyszenia dziennikarskie) 

UWARUNKOWANIA DO WYKONYWANIA ZAWODU 
Nie wszyscy są predestynowani do wykonywania fachu dziennikarskiego. Niezbędne są m.in.: 
* umiejętność rozeznawania problemu i jego poprawne, logiczne formułowanie
* umiejętność przekazywania myśli w słowie i w piśmie
* umiejętność nawiązywania kontaktów z ludźmi
* umiejętności warsztatowe (doświadczenie, posiadanie mistrza)
* wiedza z innej dziedziny specjalistycznej
* wiedza dotycząca sprawy, o której się pisze
* dystans do własnego środowiska 
Dziennikarz musi się także wykazywać intelektualną dociekliwością, obiektywizmem i bezstronnością, życzliwością wobec innych a także bezinteresownością. 
Uwaga: SAMO SPRAWNE PRZEKAZYWANIE INFORMACJI NIE SPRAWIA, ŻE KTOŚ STAJE SIĘ DOBRYM DZIENNIKARZEM !
  
NIEZBĘDNE DYSPOZYCJE W ZAWODZIE DZIENNIKARZA 
1. ROZTROPNOŚĆ 
- u jej podstaw znajduje się mądrość; polega na umiejętności rozpoznania problemu i podjęcia właściwej decyzji w sytuacjach wyjątkowych  
-  należy pamiętać o przeszłości ( wyciąganie wniosków), orientować się w sprawach bieżących i posiadać zdolność przewidywania (ludzkich zachowań, konsekwencji podejmowania określonych decyzji), być przezornym i ostrożnym
- przeciwieństwem jest lekkomyślność – nieroztropność oraz przebiegłość- cwaniactwo
- roztropność pozwala widzieć w sposób obiektywny rzeczywistość i dba o urzeczywistnianie dobra 
2. SPRAWIEDLIWOŚĆ 
- polega na tym, aby w relacjach o ludziach i faktach „oddać każdemu, co jemu należne”,  
- należy respektować niezbywalne prawa każdego człowieka i nie naruszać jego jego dóbr   osobistych, dbać o zachowanie prawa do dobrej sławy
- sprawiedliwość broni przed krzywdą, kłamstwem, wewnętrzna uczciwość rodzi ostrożność w wyrażaniu sądów 
3. MĘSTWO 
- konieczne, by walczyć o prawdę i sprawiedliwość a także by sprzeciwiać się nieprawdzie, niesprawiedliwości i nieuczciwości 
- wiąże się z narażaniem na szwank swojego bezpieczeństwa
- pozwala przezwyciężyć pokusy konformizmu (tzw. święty spokój), nie być uległym w obliczu  groźby, a także nie ulec szantażowi,  powstrzymać się przed przyjęciem łapówki, przejmowaniem się opinią środowiska 
- może się urzeczywistniać w dwojaki sposób: przez atak ( jeśli  zło jest do pokonania) lub przez opór (wstrzymanie naporu zła)
- męstwo służy prawdzie i dobru, a nie osiąganiu korzyści materialnych i ambicjonalnych               
4. POKORA 
- jest nieodłączna - zadaniem dziennikarza jest służba społeczeństwu i państwu; jest to uznanie daru i swojej niewystarczalności 
- sprawia, że dziennikarz się nie wywyższa, ani nikogo nie poniża
- chroni przed pokusą autokreacji ( praca ma szeroki publiczny odbiór) - na niekorzyść dla faktów i ludzi 
5. UMIARKOWANIE 
- dotyczy relacji do nas samych, każe uznać swoje ograniczenia  
- aby człowiek kierował się  ku swemu celowi wolą i rozumem, a nie popędami 
- dbałość aby przekaz był wiarygodny, a nie drżenie o tzw. oglądalność    

JAKOŚĆ PRACY DZIENNIKARZA 
- jest zależna od odpowiednich kwalifikacji
- dobra jakość pracy dziennikarza to rzetelność i wiarygodność  

RZETELNOŚĆ 
- dzięki sumienności tworzenie przekazów dokładnych informacja ma być : pełna, jasna, z kilku źródeł, ścisła                                                              
- przeciwieństwem jest nieścisłość  

WIARYGODNOŚĆ 
- dzięki uczciwości fakty przedstawiane są zgodnie z rzeczywistością
- przeciwieństwem jest oszustwo  

BŁĄD W PRACY DZIENNIKARZA 
- możliwy jako „wypadek przy pracy”, nigdy nie może być założeniem !

PRAWDA i jej znaczenie 
JEST TO ZGODNOŚĆ (ADEKWATNOŚĆ) TREŚCI SĄDU Z RZECZYWISTYM STANEM RZECZY ( bez nawet pozoru, cienia fałszu)
- prawdę poznajemy na drodze nieustannego poszukiwania dzięki współpracy i pomocy innych
- nie ogranicza się do prawdomówności, jest to zgodność przekazu z wewnętrzną prawdą przedstawianych spraw -  w tym celu należy dokonać wysiłku, aby poznać temat w sposób możliwie najpełniejszy, wolny od założeń (warunek bezstronności)
- do obowiązku należy rzetelne (bez „makijażu” przekłamań) prezentowanie wszystkich stanowisk z pełną argumentacją
- ich kwestionowanie wymaga poprawnego rozumienia
-  przy prezentacji należy traktować odbiorców w sposób podmiotowy, z uznaniem w nich osób wolnych i rozumnych
- odbiorca ma pełne prawo nasze argumenty przyjąć, ale i odrzuci 

ODSTĘPSTWA OD PRAWDY
- można prawdę znać, ale się nią nie kierować
- można tworzyć „swoją” prawdę
- można prawdą się posługiwać do innych celów 
NIGDY NIE NALEŻY MÓWIĆ I PISAĆ NIEPRAWDY ! ( ale nie zawsze i nie wszędzie należy mówić wszystko) 

KŁAMSTWO jest odstępstwem od prawdy, czyli od rzeczywistości; niszczy więzi społeczne i zaufanie; uderza w godność człowieka, jest wyrazem braku szacunku dla niego i świata w którym żyje. 

MANIPULACJA (DEZINFORMACJA) 
- manipulacja jest świadomym, zamierzonym i zaplanowanym działaniem mającym na celu zniekształcenie rzeczywistości oraz wyrobienie wpływu na świadomość i decyzje odbiorcy
-  jest działaniem przeciw wolności i prawdzie tym bardziej niebezpiecznym, że trudno wykrywalnym
-  jest uczestnictwem w kłamstwie 
 
MANIPULACJA MOŻE POLEGAĆ NA PODAWANIU INFORMACJI: 
*  nieprawdziwych
*  nieważnych lub mało ważnych z pominięciem istotnych
*  ważnych jako nieważnych lub mało ważnych
*  spreparowanych ( po odpowiedniej selekcji)
*  wieloznacznych ( aby utrudnić rozumienie)
*  w nadmiarze ( szum informacyjny)

MANIPULACYJNE SPOSOBY ODDZIAŁYWANIA 
1. odwoływanie się do emocji ( pokazywanie wycinka faktów bez kontekstu)
2. informacja jako pewnik ( autorytet, uogólnienie)
3. statystyka i liczby
4. tytuły prasowe
5. telefoniczna opinia publiczna
6. powtarzanie
7. przemilczanie
8. ukrywanie
9. publiczność odziedziczona
10. symbolizacja
11. niezwykłość przekazu
12. moda
13. selekcja
14. eufemizmy
15. hiperbolizacja
16. tzw. Prawo Rossa  
       
KONSEKWENCJE  
PROPAGANDA ZEWN. - czyni podatnym także na asymilację treści pozapropagandowych publikowanych przez media wynika z:
* naiwności
* wyłączenia krytycyzmu
* traktowania mediów jak bezwzględnego autorytetu 
PROPAGANDA WEWN. (AUTOMANIPULACJA) – najbardziej groźna, jest to efekt końcowy innych manipulacji,  „pranie mózgu”, polega na:
* przyjęciu narzuconej wizji świata
* towarzyszy temu wewn. zgoda  
Symptomy: 
* obojętność
* przekonanie, że manipulacja ułatwia życie
* zaprzeczanie
* postępująca uległość
* krytyka tego, czego chce manipulator
Prowadzi do MENTALNOŚCI ZMANIPULOWANEJ, która blokuje rozwój osoby ( redukuje człowieka do roli przedmiotu; rozmnożenie światów i iluzja prowadzi do alienacji.
SPOŁECZNE KONSEKWENCJE: 
* nowomowa
* język bełkotu, nienawiści, agresji
* niszczenie więzi międzyludzkich
* konsumizm i permisywizm
* uniformizacja 
 
WARUNKI DOBREGO PRZEKAZU 
- wiarygodny i rzetelny
- oparty na pewnych źródłach na każdym etapie, od zbierania, poprzez konstrukcję w konkretnym gat. dziennikarskim aż po wykorzystanie przekaz musi związany z prawdą                                                                   

ZBIERANIE INFORMACJI 
- z poszanowaniem sprawiedliwości jednostek i grup społecznych

SELEKCJA INFORMACJI 
- ze względu na znaczenie oraz ich konsekwencje
* ważne ( dotyczące zdrowia, życia)  
* niezbędne, by zrozumieć istotne problemy ( pokój, sprawiedliwość) 
 
Uchybienie : złamanie słowa danemu informatorowi ( złamanie tajemnicy, niewłaściwe wykorzystanie powierzonych informacji) 
1. Przedmiot przekazu - musi być zgodny z normą etyczną ( np. zakaz pornografii)
2. Okoliczności przekazu - kto, co , gdzie, kiedy, jakimi środkami
3.  Cel - celem zawsze musi by dobro i prawda, nigdy zaś kariera, pieniądze czy popularność 
 ZŁO NIE MOŻE BYĆ POPEŁNIONE DLA UZYSKANIA DOBRA !  

OBIEKTYWIZM 
- warunek przekazania prawdy, dobra i piękna w przekazie w przekazie
* dziennikarz jako człowiek jest w różny sposób uwarunkowany ( życie, środowisko, okoliczności), dlatego powinien:
-  zachować dystans, trzymać się faktów
-  starać się być bezstronnym, tj. uwolnić się od uprzedzeń i założeń
-  być rzeczowy
-  nie ulegać wpływom ( niezależność ) 
* ponieważ dziennikarz pozyskuje wiadomości od subiektywnych informatorów, dlatego:
- zbiera materiały z wielu źródeł
- uzupełnia informacje
- jest zobowiązany od przedstawiania różnych punktów widzenia 
* skąd wiem, że jestem obiektywny?
- kryterium sumienia 
- czy biorę pod uwagę opinie innych?
- czy są to moje samodzielne przemyślenia?
- czy jestem pewny tego, co napisałem?
- czy przewiduję konsekwencje mojej pracy?

DOBRO 
- kryterium dobra jest osoba ludzka i jej dobro, a zatem działanie, które nie respektuje dobra osoby ludzkiej i niszczy więzi międzyludzkie jest złe!
-  dobro jest trudniejsze do oceny niż dobro
* Człowiek jest istotą obywatelską ( organizacja państwowa) i wspólnotową ( wspólnota społeczna)
DOBRO PAŃSTWOWE
- porządek prawny, charakteryzujący się zobiektywizowanymi i jednakowymi dla wszystkich obywateli i grup społecznych kryteriami oceny praw i obowiązków, zasług i win, wymaganiem bezstronności w funkcjonowaniu organów państwowych, administracyjnych, rządowych, prokuratorskich i służb porządkowych UWAGA: jeżeli organizacja życia społecznego jest oparta o rzeczywiste dobro, to dziennikarz powinien je wspierać
DOBRO WSPÓLNOTOWE 
- jako cecha stosunków społ. i wówczas oznacza sposób traktowania określonych grup i jednostek ze względu na ich przynależność do takich czy innych klas, warstw, narodów, wspólnot religijnych, ras, płci . Odnosi się do równoprawności lub nierównoprawności grup społecznych i ich członków, oceny słuszności i adekwatności zasad i kryteriów podziału dóbr materialnych, wpływów i władzy oraz do wartości duchowych (autorytetu, uznania, prestiżu) ( także zwykła ludzka solidarność, uprzejmość, życzliwość, troska)  
DOBRA ZEWNĘTRZNE - dotyczą człowieka i wspólnoty
DOBRA WEWNĘTRZNE - stanowią o byciu człowiekiem ( realizacja tych dóbr przez dziennikarza pozwala mu służyć społeczeństwu oraz osiągnąć  samorealizację).  
 
PIĘKNO 
-  należy do dziedziny estetyki, ale jest ściśle związane z etyką, ponieważ symbolicznie oddaje dobro etyczne 
-  jest odbiciem szacunku do  odbiorcy ( wypaczenie np. pornografia)
- piękno powinno wyrażać treść przekazu 
- stanowi  jego jakość oraz  formę ( każdy przekaz jest rodzajem dzieła sztuki), domaga się  zatem 
* dbałości o język (przeciw prymityzacji i wulgarności) a także 
* starania o komunikatywność, prostotę, jasność, rozunmość i poprawność wypowiedzi 
- jest niezbędne do interpretacji i zrozumienia świata, zwłaszcza gdy chcemy zająć się problemami głębszymi 
- na dziennikarzu spoczywa duża odpowiedzialność, ponieważ piękno buduje człowieczeństwo

 JEŻELI COŚ NIE JEST DOBRE I PRAWDZIWE JEST PIĘKNEM POZORNYM ! 
 
WOLNOŚĆ 

PRAWO DO WOLNOŚCI MYŚLI I ICH WYRAŻANIA, FORMOWANIA I ROZPOWSZECHNIANIA SWOICH POGLĄDÓW ORAZ DOSTĘP DO INFORMACJI NALEŻĄ DO ELEMENTARNYCH PRAW CZŁOWIEKA

Co to jest wolność i jak się wyraża ?
* brak przymusu zewnętrznego
* możliwość realizacji rozumnych celów
* wyraża się jedynie w czynieniu dobra zgodnie z prawdą
* spotykanie się z innymi ludźmi jak równy z równym
* możliwość wyboru zarówno dobra, jak i zła
* przysługuje przede wszystkim jednostce i wyraża się w jej swobodach
* ograniczona ze względu na sprawiedliwość społeczną lub na społecznie uznany system praktyk i norm, a szczególnie ze względu na dobro drugiego człowieka i różnego rodzaju tajemnicami
* wolność wiąże się z odpowiedzialnością za swoje czyny
* pozwala człowiekowi samostanowić o sobie ( powinno się mieć świadomość swoich ograniczeń ( duchowe i biologiczne dziedzictwo, śodowisko,  podjęte zobowiązania) absolutna wolność nie istnieje, bo byłaby wolnością od prawdy prowadzącą do samowoli, anarchii i ograniczenia wolności innych
* zachowanie wolności przez dziennikarza pozwala zachować wolność odbiorcom przekazu
* konieczna dojrzałość, aby zachować niezależność od ograniczeń  zewnętrznych ( np. środowiska wywierające presję) i  wewnętrznych  ( lęk, niewiedza, sugestia masowa) 
 
TAJEMNICA DZIENNIKARSKA 
PRAWO DO TAJEMNICY PRZYNALEŻY KAŻDEMU CZŁOWIEKOWI
*  fakty lub wydarzenia których człowiek nie chce ujawniać
*   dane objęte tajemnicą państwową albo służbową  uszanowanie obowiązku tajemnicy jest wyrazem sprawiedliwości, uczciwości, wierności i wolności   
TAJEMNICA NATURALNA, PRZYRZECZONA, POWIERZONA
życie osobiste i rodzinne np. tajemnica informatora np. zawodowa - zobowiązania ( jej złamanie może przynieść jej naruszenie jest także tytułem czynności zawodowych niepowetowane szkody ) złamaniem umowy 
OBOWIĄZKI WOBEC TAJEMNICY 
- nie należy wnikać
- nie należy nadużywać
- nie należy ujawniać
STOSUNEK DZIENNIKARZA DO TAJEMNICY 
* ma prawo do zachowania w tajemnicy swego nazwiska
* ma obowiązek chronić swego informatora
* ma obowiązek chronić informacje, których ujawnienie naraziłoby na szkody osoby trzecie
* nie może ujawniać danych osobowych ani wizerunków osób przeciwko którym toczy się postępowanie sądowe, podobnie w przypadku świadków, pokrzywdzonych i poszkodowanych
* nie może ujawnić zdobytej informacji, jeśli zastrzeże to informator
UWAGA: ziennikarz jest zwolniony z tajemnicy zawodowej, jeśli zwolni go z niej sąd  (jeśli zachodzi podejrzenie popełnienia przestępstwa). 

KONFLIKT MIĘDZY PRAWEM DO INTYMNOŚĆI I ŻYCIA PRYWATNEGO A PRAWEM DO INFORMACJI 
Każdy ma prawo do życia prywatnego i intymności, ale i do informacji - jak to pogodzić? 

PO CO NAM PRAWO DO TAJEMNICY? 
- człowiek „bez przerwy się staje”, potrzebna mu do tego sfera prywatności i intymności, której nikt nie naruszy                                                                                      
 - posiada prawa, które muszą być chronione
* wrodzone (a nie z nadania)
* uniwersalne (wszyscy ludzie)
* niezbywalne (nie może z nich zrezygnować)
* nienaruszalne (nikt nie może ich odebrać) 
Najbardziej osobiste dobra człowieka to:
a)  życie prywatne ( ma odniesienie materialne- dom, rodzina, przyjaciele)
b)  intymność ( wewnętrzny świat przeżyć i myśli który decyduje o odmienności każdego z nas), kiedyś wyraźny podział na sferę publiczną i społeczną, dziś pojawiła się sfera publiczna „duża rodzinka” 
 
PRAWO DO INFORMACJI 
Człowiek ma prawo do wolności wypowiedzi i ich rozpowszechniania. Mamy prawo do informowania i do bycia poinformowanym, poszukiwania informacji ( nowe potrzeby), bez względu na granice.

DEKLARACJA PRAW WIRGINII 1776r.DEKLARACJA PRAW CZŁOWIEKA I OBYWATELA 1789r.            
POWSZECHNA DEKLARACJA PRAW CZŁOWIEKA 1948r.
art.18  prawo do wolności myśli, sumienia, religii
art..19  prawo do wolności opinii, słowa, przekonań, szukania, otrzymywania i udzielania informacji  
MIĘDZYNARODOWY PAKT PRAW OBYWATELSKICH I POLITYCZNYCH 1966r.
            
GRANICA 
Granicą w prawie do informacji jest prawo do życia prywatnego o intymności, dlatego obowiązują następujące zakazy:
1.   ingerencji w życie prywatne, rodzinne, domowe
2.   ataku na fizyczną i umysłową integralność, moralną, intelektualną wolność
3.   ataku na honor i reputację
4.   szkodliwej interpretacji słów i czynów
5.   ujawniania kłopotliwych faktów z życia osobistego ( jeśli brak wyższej konieczności)
6.   wykorzystywanie imienia, tożsamości, podobizny
7.   szpiegowania, kontrolowania, prześladowania
8.   przechwytywania korespondencji
9.   podstępnego wykorzystywania wypowiedzi pisemnych lub utnych
10.  ujawniania informacji pozyskanych w trakcie pełnienia obowiązków zawodowych  
W wyjątkowych sytuacjach, dla dobra społecznego ( bonum commune), można tajemnicę naruszyć  
1.   w interesie społecznym
2.   krzywda osób trzecich
3.   dobrowolna zgoda
4.   ze względu na charakter publiczny osób.
